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LA GAMA ‘PAPEO’ DE FRITOS PÉREZ ES RECONOCIDA SABOR DEL AÑO 2026
Los cuatro sabores ‘Chapó’, ‘Terreta’, ‘Fiesta’ y ‘Tapeo’ han obtenido una puntuación general de satisfacción de 7.99 puntos
‘Papeo by Fritos Pérez’, la primera gama de patatas fritas exclusivamente ‘kettle’ del mercado español, ha obtenido este reconocido sello tras ser probada y aprobada por un jurado de 80 consumidores españoles.
Se trata de cuatro sabores inesperados que prometen una experiencia “megacrujiente” (su textura obtuvo la puntuación más alta dentro del perfil sensorial, con un 8.79) y presentadas con un packaging rompedor que no deja indiferente a nadie, de acuerdo con los resultados obtenidos en NielsenIQ*.
La gama ‘Papeo’ se compone del sabor ‘Chapó’, un acierto seguro para los más clásicos; ‘Terreta’, algo más que arroz con cosas; ‘Fiesta’, una combinación sorprendente para los consumidores más arriesgados y ‘Tapeo’ para los amantes de una buena tapa española. Un lanzamiento que se apropia de las motivaciones del consumidor de snacks y aperitivos, placer y sabor, con el objetivo de dinamizar el lineal de patatas fritas y motivar su consumo en las franjas de edad donde decrece. 
El resultado es una estrategia 360º donde se combinan un packaging claramente dinámico y diferenciador, una patata gourmet, sabores disruptivos en la categoría y una campaña de comunicación para este 2026 que se apoyará en diversos perfiles de influencers. 
‘Papeo’ es una gama de Fritos Pérez, una marca histórica de patatas fritas y snacks en la Comunidad Valenciana, propiedad a su vez de la compañía Fritoper. Con más de 40 años de trayectoria desde su fundación, se ha consolidado dentro del top 10 nacional y es el único fabricante español de los 3 tipos de patatas fritas (‘kettle’, tren y caldera). Aunque es proveedor de las cadenas más importantes de España, en 2024 decidió apostar también por su propia marca Fritos Pérez, que relanzó en 2025 con una nueva identidad visual. El diseño del nuevo branding ha corrido a cargo de la agencia Etform. 
—
(*). Test de concepto y prueba patatas fritas PAPEO: Informe de resultados Fritoper (Metodología: 4 Focus Groups, 2 en Valencia y 2 en Madrid. Muestra: 32 hombres y mujeres entre 18 y 45 años. Fecha de campo: 28 y 30 de enero de 2025).

Datos de contacto:
Web: www.fritoper.com | www.fritosperez.com 
E-mail: cdiaz@fritoper.com


FRITOPER S.L. C/ La Font de L’Àlmaguer, 9, Polig. Ind. Font de Mussa, 46450 Benifaiò, Valencia (España).
www.fritoper.com | info@fritoper.com | +34 961 596 023
image1.png




image2.png




image3.png




image4.png




image5.png




