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‘FRITOS DE LO DE SIEMPRE’, LA NUEVA      CAMPAÑA DE FRITOS PÉREZ
La marca valenciana de patatas fritas se estrena en redes sociales de la mano de “influencers” como Peldanyos
Con motivo de las Fallas en la Comunidad Valenciana, la marca “Fritos Pérez” ha lanzado su primera campaña de comunicación en las redes sociales de Instagram y Tik Tok. 
Bajo el eslogan "FRITOS DE LO DE SIEMPRE", diferentes creadores de contenido de todos los ámbitos (“lifestyle”, “foodies”, humor…) han aportado su estilo de comunicación para promocionar la nueva gama “Papeo” de Fritos Pérez, reconocida recientemente como Sabor del Año 2026. Desde "macroinfluencers" como Peldanyos, con casi 1 millón de seguidores, hasta "nanoinfluencers" regionales como Desirée Rodríguez, pasando por perfiles “mid-tier” y "micro" como Fran Tudela “Cabrafotuda”, Pabs Pérez, Corina González, Nuria Pe, Zulema Romero y Noelia More. 
Gracias a esta combinación estratégica de perfiles, en apenas dos semanas de campaña Fritos Pérez ha conseguido dar a conocer su gama “Papeo” a más de 4 millones de usuarios entre Instagram y TikTok, alcanzado más de 7 millones de impresiones y generado más de 17 mil interacciones.
Todo un hito para la marca, propiedad de Fritoper S.L., que fue relanzada hace escasos meses por un departamento de Marketing con menos de dos años de vida en la compañía. Y es que Fritoper S.L., uno de los principales fabricantes de patatas fritas a nivel nacional, se propuso en 2024 fortalecer su propia marca comercial como parte de la nueva estrategia de la empresa. Ésta es su primera campaña con “influencers” desde el relanzamiento de Fritos Pérez bajo nueva identidad visual y packaging. La gestión de la campaña ha corrido a cargo de la agencia valenciana “Estimado”. 
Actualmente, la gama “Papeo” de Fritos Pérez está disponible en todas las tiendas Supeco, en los Alcampo y Carrefour de la Comunidad Valenciana, en Consum y Masymas durante el mes de marzo, en todas las cadenas de supermercados e hipermercados de Comercial Jesuman en Canarias y en pequeñas tiendas y comercios de toda la franja Extremadura-Andalucía. 

—

Datos de contacto:
Web: www.fritoper.com | www.fritosperez.com 
E-mail: info@fritoper.com
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